
自媒体如何从0到1

意义

1、新机会的入口

2、抗风险的资产

3、流动性的保障

阶段

1、练能力

2、测品类

3、商业化

定位

1、2Bvs2C 典型问题：拍作品能不能接到原画或者高模？

2、成长VS营销 与个人相关更多VS与业务相关更多 典型问题：要不要拍公司业务

3、短期VS长期
底线，围绕统一类型的人群，相关多元的需求

越短越细，越长越宽 典型问题：内容应该垂直还是宽泛？

需求

1、在"花时间"中"省时间"
干货知识

电影解读

2、免费VS付费

课程，是最难卖的东西
需要极高的势能

成功概率较低

并不是所有内容都可以付费

典型问题：摄影技能，做课能不能做？

1、‘’可变现‘’的技能（省时间方案）-最刚需

1、信息差十认识差，解决恐惧焦虑

2、孩子的课程

3、向刚需倾斜的"兴趣课"

2、需要有"服务"，贵在"触认"

3、需要有‘’社交属性‘’，贵在"圈层归属感"

3、短视频即产品（免费） 三级火箭

1、（免费一流量产品）短视频

2.（低价一沉淀用户）私域十产品

3、（中高十放大营收）复购十高客单价

人：人是一切的核心

需不需要出镜

不出境没价值
因人成交

备用方案：卡通头

典型问题：为什么电影剪辑号不嫌钱

典型问题：街拍女孩子，这个模式可以吗？

典型问题：为什么拍小猫小狗流量很高，但带
不动货？

立体化

不要被工具化 典型问题：律师做内容，只解读法律知识

1、认知高度

2、领域之王

3、共鸣归属

展示面

"高唤醒"的情绪，才有商业化价值

"低唤醒"的共鸣，带来的流量，没有意义

同情

丧

恐慌焦虑

人性的恶

鸡贼招数

适合展现

1、对这个世界的"尝成与改变"

2、你对人性的"洞察与方案"

3、对爱与温暖的感受

4、对现象的"理解与思考"

5、对经验的"分享与感悟"

货

典型问题：未来到底卖什么？普通人没路子

女性更有优势

美妆VS服装

食品饮料

自有品牌

男性必须多元化 广告、产品、业务

从"书"开始测

从0到1 成亦欣然败亦喜

第一条内容拍什么？ 你的10年 《英雄之旅》结构

前10条内容拍什么？ 好书干货课 费曼学习法（感悟1-6）

未来100条拍什么？ 指向你的"人"十"贷" 不带货十带货

1万粉是个坎 公信力 供应链


